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REGULATORNI OZNAMENI

Pivovary Lobkowicz Group, a.s. — Predbézné financni vysledky
za rok 2015

(Praha, 17. bfezna 2016) Pivovary Lobkowicz Group, a.s. oznamuje své predbéiné neauditované
konsolidované finan¢ni vysledky za fiskalni rok koncici 31. prosincem 2015, sestavené v souladu s
mezinarodnimi standardy ucetniho vykaznictvi (IFRS).

Klicové udaje

Pfedbéiné neauditované vysledky spole¢nosti Pivovary Lobkowicz Group, a.s. za rok 2015 potvrzuji
solidni pozici na trhu piva zejména v Ceské republice.

o Celkové vynosy mirné poklesly o0 1,2 % na 1 187,8 milionu K¢
o Celkové vynosy z prodeje piva €inily 1 118,1 milionu K¢, 0 0,6 % mezirocné méné
e Viynosy z prodeje piva v Ceské republice meziroéné vzrostly o 4,6 % na 926 miliont K&

Vybrané financni ukazatele (konsolidované, neauditované)

(mil. Kc) 2015 % zména

Celkové vynosy 1187,8 -1,2%

- Vynosy z prodeje piva 1118,1 -0,6 %

- Ostatni vynosy 69,7 -95%
e Slad a ostatni 41,8 -12,1%
e Nealko 27,9 -5,4%

- Vynosy z prodeje piva CR 926 4,6 %

- Vlynosy z prodeje piva export 192 -19,8 %
Export jako % celkovych vynos( 17,1 %

V roce 2015 zaznamenala skupina PLG celkové vynosy ve vysi 1 187,8 milionu K¢, cozZ je celkovy pokles
0 1,2% v porovnani s rokem 2014. Trzby z prodeje piva dosahly 1 118,1 milionu K¢, trzby z prodeje piva
mezirocné poklesly o 0,6%. Ke stagnaci v celkovych trzbach dochazi i pres narist celkovych objeml
prodeje a zdraZeni, vyznamnym vlivem je pokracujici pfesun prodejl ze segmentu restauracnich
zafizeni (on-trade) do segmentu fetézcl (off-trade). Ostatni vynosy, které zahrnuji vynosy z prodeje
sladu a nealkoholickych napojd poklesly na 69,7 milionu K¢ o0 9,5% oproti roku 2014.



Triby z prodeje piva v Ceské republice v porovnani s rokem 2014 vzrostly o 4,6 na 926 miliond K&. RGst
trzeb byl v roce 2015 ovlivnén jak rostoucimi objemy, tak i rastem primérnych cen. V roce 2015
Spoleé¢nost marketingové podpofila své znacky v domacich regionech a to spolecné s ptiznivym
vyvojem pocasi vyustilo v rekordni prodeje v letnich mésicich.

Naopak u exportnich prodeju doslo k poklesim. Podstatna ¢ast poklesu prodejli se udala v segmentu
klicovych zakaznik(l a to zejména u dodavek do Polska, kde byly ukonéeny dodavky v kartonovém baleni
s nizkou marzi. Také u on-trade exportnich zakaznik( doslo k poklesu prodeji a to zejména poklesem
dodavek na rusky trh. Celkovy objem dodavek do Ruské federace poklesl v roce 2015 o témér 50 %. Na
Slovensku doslo v pribéhu roku 2015 ke zméné hlavniho distributora, coz mélo mirné negativni vliv na
vysi prodejl, dlouhodobé by tento krok mél byt jiz pozitivni. Nejvyznamnéjsimi exportnimi trhy pro PLG
zUstdvaji Slovensko a Némecko.

Marketing & znacky

Rok 2015 pftinesl piviim skupiny Pivovary Lobkowicz celou fadu ocenéni a certifikatl za jejich kvalitu:

e Zlatd pivni peéet 201 — Pivni slavnosti Tabor,

Prvni misto v kategorii polotmavé pivo Démon. Druhé misto v kategorii tmavy lezdk Merlin (2. / 3.
misto). Treti misto v kategorii svétly specidl Pracheriska Perla, v kategorii svétly lezak premium 12%
Lobkowicz Premium.

e Pivo Ceské republiky 2015

Prvni mista:

v kategorii svétly lezak Klaster Le7ak 11 %, v kategorii tmavy leZak Lobkowicz Premium Cerny, v
kategorii polotmava piva Protivinsky Granat, v kategorii nealkoholické pivo Lobkowicz Premium
Nealkoholicky

Druhd mista:

v kategorii svétlé vyCepni pivo Rychtdr Fojt, v kategorii ,,novinaiské pivo“ Lobkowicz Premium Lezak
Treti mista:

v kategorii svétly lezdk Premium (12 %) Rychtai Premium, v kategorii ,Absolutni vitéz“ Rychtar
Premium, v kategorii ,novinarské pivo“ Jezek 11 %

e Craft Beer Award 2015

Prvni mista:

v kategorii pSenicné kvasnicové pivo Velen, v kategorii tmavé pivo ¢eského typu Merlin

Druhd mista:

v kategorii lezak ¢eského typu Lobkowicz Premium, v kategorii lezak ¢eského typu Rychtar Premium

e QOcenéni ¢asopisu Pivo, Bier & Ale — vyroc¢ni ceny 2015

Nejlepsi nové svrchné kvasené pivo roku 2015 — Lobkowicz Premium Ale Pivovar Vysoky Chlumec
Nejplsobivéjsi kolekce plvodnich sklenic roku 2015 — Pivovary Lobkowicz za kolekci Sesti sklenic
Lobkowicz Premium

a radu dalsich.

Vyvoj segmentu on-trade

Prodej v segmentu on-trade v Ceské republice byl v roce 2015 ovlivnén pfiznivym pocasim v priibéhu
letnich mésicQ. DalSimi pozitivnimi vlivy byly rozsahlé marketingové akce v podobé akci ,Kazdé paté
pivo na nas” a billboardova kamparn zamérena na spotrebitele.



K nejvyznamnéjsSimu ndrlstu na tuzemském on-trade trhu doslo u znacky Klaster a to zejména v
domacim regionu ndsledovany regionem distribu¢niho centra Olomouc. K druhému nejvy$simu
narlstu trzeb doslo u prémiové znacky Lobkowicz, kterd i nadale pokracuje v rlstu a to zejména v
Praze. U prémiové fady Lobkowicz doslo v pribéhu roku 2015 k rozsiteni sortimentu o Lobkowicz
pseni¢ny, Lobkowicz ALE a Lobkowicz ¢erny. Naopak k poklesu prodejti doslo u znaeky Cerna Hora.

Na podzim roku 2015 byla z jihlavského pivovaru predstavena nova polotmava dvandctka, kterd i pres
kratky ¢asovy Usek na trhu naznacila svij slibny prodejni potencial.

V roce 2015 byly otevifeny koncepéni provozovny sité ,SNYT“. A to konkrétné v Usti nad Orlici, Praze,
Prostéjové, Olomouci a Brné.

Vyvoj segmentu off-trade

| v roce 2015 pokracovala spoluprace se vsemi vyznamnymi maloobchodnimi fetézci plsobicimi na
tuzemském trhu. Také na tomto trhu se projevuje vyznamna segmentace a poptavka po rdznych druzich
piva. Skupina Pivovary Lobkowicz Group je schopna nabidnout zdkaznik( Siroké spektrum vyrobk( od
prémiovych piv, special( az po nizkonakladové produkty prodavané pod privatnimi znackami retézc(.
Ve vlastnich znackach doslo k nejvyznamnéjsim narlstim u Rychtare Grunt, ktery uspésné nahradil
Rychtar Standard. Dale Klaster 12° a Rychtar Premium. V pribéhu roku 2015 byly omezovany a
ukoncovany dodavky méné profitabilnich vyrobkd. Jednalo se zejména o dodavky nékterych vyrobki
exportnim zakaznikim a také ru¢né balené vyrobky. Pokles téchto prodejl byl nahrazen prodeji piva ve
standardnim baleni na tuzemském trhu, coz mélo pozitivni dopad na profitabilitu tohoto segmentu.

Export

U exportnich prodejl doslo v roce 2015 k meziro¢nimu poklesu o 19,8 % na 192 milion( K¢. Pokles byl
zpUsoben zejména fizenym poklesem dodavek do zahrani¢nich fetézch s cilem optimalizovat
profitabilitu. Nejvyznamnéjsi pokles zaznamenaly dodavky do Polska. K poklesu doslo také u zdkaznika
v segmentu on-trade. Zde byl nejvyznamnéjsi pokles zaznamenan u dodavek do Ruska a to vlivem
propadu kurzu rublu na prelomu let 2014 a 2015. Propad ruského trhu byl ¢astecné kompenzovan
rlistem prodeje na jinych trzich, napt. v Madarsku, Polsku, Svédsku & Némecku. Cilem PLG je rozvijet
sit kvalitnich distributor( v jednotlivych zemich, ktefi jsou schopni podporovat dlouhodoby rozvoj
prodeje. Proto doslo ke zméné distributora na slovenském trhu.

Zmény ve statutarnich orgdnech emitenta

Valnad hromada spolecnosti Pivovary Lobkowicz Group a.s., kterd se konala dne 15. prosince 2015,
zvolila na zakladé navrhu akcionare LAPASAN s.r.o. nové ¢leny dozor¢i rady ve sloZeni p. Milo$ Badida,
p. Jaroslav Tvrdik a Ing. Radek Placanda. Valna hromada rovnéz schvalila volbu novych ¢lent vyboru pro
audit.

Povinna nabidka prevzeti a dodatecnda nabidka prevzeti

Dne 29. unora 2016 byl uverejnén nabidkovy dokument pro dodatecnou nabidku prevzeti akcii
spole¢nosti Pivovary Lobkowicz Group a.s. Navrhovatelem je spole¢nost Lapasan, s.r.o., kterd na
zakladé predchozi nabidky prevzeti, ktera skoncila dne 15. ledna 2016, ziskala cca 98 % podil v PLG a
vznikla ji tak povinnost ucinit dodate¢nou nabidku.

Zavaznost nabidky prevzeti konci 30. kvétna 2016 a nabidkova cena je 208 K¢ za jednu akcii PLG.
Agentem pro vyporadani povinné nabidky prevzeti je spolecnost J&T Banka, kterd od akcionari



v o

shromazduje akceptace nabidky, vyporada prevody akcii a vyplati akcionafim protiplnéni za prevedené
akcie.

Podrobnosti o dodatecné nabidce prevzeti véetné podminek pro jeji vyuziti jsou k dispozici na webu
navrhovatele www.lapasan.net.

Vvhled na rok 2016

V roce 2016 bude skupina Pivovary Lobkowicz Group i nadale pokraCovat v posilovani pozic v
domovskych regionech s dlrazem na prodej sudového piva. V oblasti exportu bude pokradovat
zaméreni na rozvoj kvalitni distribucni sité a spolupraci s obchodnimi partnery, ktefi maji dlouhodoby
potencidl ristu a poskytuji komplexni podporu svéfenym znackam. V oblasti rozvoje novych trhi je
kladen dlraz predevsim na Cinsky trh.

Pro dalsi informace kontaktujte:

Pivovary Lobkowicz Group, a.s. Pivovary Lobkowicz Group, a.s.

Lucie Tuckova, specialista komunikace Klara Klimova, konzultantka pro vztahy s investory
Tel.: +420 731 686 091 Tel.: +420 724 255 715

E-mail: lucie.tuckova@ pivovary-lobkowicz.cz E-mail: klara.klimova@pivovary-lobkowicz.cz
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