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PFijmy tuzemské televizni jednicky ilustruji sou€asnou situaci na mediélni scéné. Noveé se totiz v prvnim Ctvrtleti mezirocné
propadly trzby o vice nez tfetinu na 56 miliont dolarut. O nic Iépe na tom neni ani cela skupina CME, do jejiz kasy nejvice sype
pravé Nova.

Americka medialni skupina CME od zac¢atku roku vykazala ztratu 44 miliont dolart (pfiblizné 900 milion korun). Jesté pred
rokem pfitom méla zisk 14,5 milionu. Za propadem jednoho z nejvétSich medialnich hracd regionu stoji pokles pfijma z
inzerce. CME drzi nad vodou televize Nova. | pfes vyrazny pokles trzeb vydélala Ceska pobotka CME nejvice ze viech Sesti
zemi, kde firma pUsobi.

Problémy s inzerci maji i nejvétsi svétové medialni domy. Napfiklad kolosu Time Warner, ktery pfed mésicem koupil tfetinovy
podil v CME, klesl zisk o ¢trnact procent. Ameri¢ané pfitom chtéji spolecné se CME budovat ve stfedni Evropé nové televizni
stanice. Duvodem propadu zisku byly poklesy z prodeje reklamy v ramci divizi AOL a Time Inc.

Podle odhadu medialnich agentur letos tuzemskeé televize odvysilaly o 15 procent méné reklamy nez loni.

Klesaji ale pfedevsim piijmy, které televize z reklam maji. V tomto ohledu si Ceska televize meziro&né pohorsila o necelou
Ctvrtinu, Prima o 13 procent a Nova si pfipsala »dvouciferny pokles«. DalSi vyvoj reklamniho trhu pfedpovida i medialni
agentura OMD. Podle ni by mély investice do televizni reklamy letos klesnout az o 27 procent. Podobné postizena budou ale i
ostatni média.

Kvdli snizenému zajmu o inzerci musely také televize zapomenout na ohlasené zdrazeni reklamy a naopak sahaji po slevach
a promo nabidkach. Za stejnou sumu tak klient ziska daleko vice reklamniho prostoru.

»Nase krizova pobidka meéla zna¢nou odezvu, vyuzilo ji vice nez 75 procent klient a dalSi ji nyni zvazuji. Zajem se projevil i ve
zvySeneé vyprodanosti, ktera se nyni pohybuje mezi 60 a 70 procenty,« fika mluvei televize Nova Michaela FriCova.

Samotné vedeni CME pfitom konec krize zatim nevidi. Vydaje na televizni reklamu podle CME zUstavaji nejisté, protoze trhy ve
stfedni a vychodni Evropé si musi jesté teprve sahnout na dno.

»Nejistota ohledné vydaju na televizni reklamu bude letos pretrvavat. Véfime, Ze vydaje na televizni reklamu dosahnou dna
mezi tietim Ctvrtletim 2009 a prvnim Ctvrtletim 2010, « tvrdi mluvEi skupiny Romana Tomasova.

Zisk pfed zdanénim pfitom meziroéné klesl o ffi ¢tvrtiny na 15,47 milionu dolaru. | pfesto ale prazska burza zareagovala na
vysledky skupiny rlstem. Cena akcii CME vzrostla véera o necelych 11 procent na 364 korun.
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Investice do reklamy v Cesku (v mld. K&)

médium 2007 2008 2009
televize 10,75 11,49 8,39
tisk 8,68 8,55 5,81
internet 2,8 3,42 3,79
rozhlas 2,27 2,27 1,93
venkovni reklama 2,75 2,91 2,47
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